Nazelenol

Anotace:

Dopady klimatické zmé&ny jsou stale zjevnéjsi a s nimi se zvySuje tlak na zmé&nu fungovani celé
spolecnosti. Firmy, které svou Cinnosti pfispivaji ke zhorSovani klimatické krize, se snazi udrzet status
quo, aby si udrzely zisky. Za Uucelem vylepSeni svého obrazu vytvareji faleSnou pfedstavu o tom, Ze
nakupem jejich vyrobkd a sluzeb pomahame ke zlepseni stavu svéta. Klamou tak spotiebitele, plyt-
vaji jejich penézi, energii a v disledku mohou vést k demotivaci a rezignaci lidi na snahy o zménu
situace.

B&hem programu jsou predstaveny rdzné formy greenwashingu. Po tom, co jsou s nimi Zaci sezndme-
ni, uci se je najit a rozpoznat na konkrétnich p¥ikladech firemnich prezentaci. Za tim u¢elem musi
rozkliCovat medialni sdéleni a dohledat si informace o aktivitach firem, aby mohli kriticky zhodnotit
soulad tvrzeni firem s realitou jejich konani.

Vzdélavaci cile:
. Z&k chape, co je to greenwashing, a popise, k Cemu ho firmy pouzivaji.
. Zak identifikuje, kdy se firmy dopoustéji greenwashingu.

. Zé&ci diskutuji mozné dopady greenwashingu na jedince i spolegnost.

b4

Cas:

« 45 minut / 90 minut (lekce obsahuje 2 verze)

Veék:

+ 15 -19 let

Zarazeni do predmétu:

« obcanska vychova/zéklady spolecenskych véd, etika, mediélni vychova, ekonomika, marketing

Klicova témata:

« greenwashing, reklama, zeleny marketing, medialni gramotnost

Pomdicky:
« prezentace o GW (pfiloha &. 1a, 1b)
« vyti§téné reklamni materialy vybranych firem (pfiloha €. 2)
« 7 hiichd GW (pfiloha €. 3)
« loga firem (pFiloha ¢. 4),
« stru¢ny prehled htichl pro skupinovou praci
« zafizeni s pristupem k internetu, papiry, tuzky, archy papiru na ,plakaty"



Postup

UvoD (5 minut)

« Predstavte téma a zdmér dnesdniho setkani, kterym je greenwashing (GW). Priblizte, ze se GW dnes
budeme snaZzit rozpoznat v prezentacich konkrétnich firem a Ze budeme zkoumat, kde a jak ho
firmy pouzivaji.

« Pro uvedeni do tématu, pfipadné pro svou predstavu o povédomi zlGcastnénych o tématu, se zakl
postupné zeptejte:

— Co si pod slovem greenwashing predstavujete?

— Kdo si mysli, Ze uZ se nékdy potkal s greenwashingem?

— Podle &eho tak usuzujete, jak poznate greenwashing?

« Prejdéte k predstaveni sedmi hfichl greenwashingu.

7 HRICHU GREENWASHINGU (30 minut)

Co je greenwashing? (5 minut)

« Kratky informacni vstup o historii a podstaté GW, o zintenzivnéni GW praktik v souvislosti
s klimatickou krizi, pfedstaveni 7 hfich GW. Pro vyklad mUzZete vyuZit pfipravenou prezentaci
(PFiloha €. 1a, 1b).

pozn.: Pro plynulost dalsi préce je duleZité, aby Zaci chapali podstatu GW a dokazali rozlisit jednot-
livé hFichy - na zavér vykladu ovérte jejich porozuméni.

HLEDANI HRICHU (25 minut)

« Prace ve skupinach (10 minut)

— Rozdélte zaky do skupin po Ctyfech.

— Rozdejte kazdé skupiné jeden reklamni materidl k prozkoumani (pFiloha €. 2) a pfehled htich(
(pfiloha €. 3) jako pomucku. V pfipadé, ze maji Zaci k dispozici zafizeni s pfistupem k internetu,
mohou pracovat pfimo s webovou prezentaci firem (viz odkazy v ¢éasti Zdroje - Prezentace firem).

— Rozdejte do skupin papiry pro pfipravu plakatu, pfipadné logo prozkoumavané firmy (pfiloha ¢. 4).

—Vyzvéte Zaky, at si mezi sebe ve skupiné nejdfive rozdéli praci. Aby ukol stihli, bude kazdy moci
pracovat maximalné se dvéma hfichy.

—Vyzvéte Z4ky, at si prostuduji materidly a zjisti, jestli a jakého h¥ichu se firmy dopoustéji. Sva
zjisténi se stru¢nym vysvétlenim zpracuji na plakat, ktery na zavér prace vyvési spolecné s
ostatnimi na viditelné misto. V pfipadé, Ze nevyuzijete pro dalSi praci zaznam na plakaty, mohou
Z4aci sva zjisténi jen pribézné chodit zapisovat na tabuli.

— MuUzete jim polozit a na tabuli nadepsat tyto pomocné otazky:

/ Kterého hfichu se firmy ve své sebeprezentaci dopoustéji?
/ Zdtvodnéte svij zaver.



« Co jsme zjistili (15 minut)

— Postupné projdéte s celou tfidou htichy, které skupiny odhalily v prezentacich vybranych firem: dle
Casovych moZnosti kazda skupina vysledek své prace stru¢né predstavi a odlvodni svoje zavéry.

— Nechte prostor pro dotazy a vyjasnéni, na zédkladé ¢eho byl hfich identifikovan.

— Vzniklé plakaty mlZete nechat ve tfidé, aby se s vysledkem hledani skupin mohli vSichni podrobné-
ji seznamit.

pozn.: Vzhledem k mnoZstvi ¢asu se pohybujeme pouze na urovni rozpoznani, Ze dochazi ke GW,
hlubsi analyzu je mozZné provést v nasledné préci v daldich hodindch nebo pfi samostatné praci mimo
hodinu.

REFLEXE - NID (10 minut)

« Lekci uzavrete spoleénym kruhem, ktery dé kazdému pfrilezitosti, aby k tématu &i prlbéhu lekce
promluvil. Zeptejte se zadkl na jednu z téchto otdzek:

—,NID" - Jaka je pro mé nejdlleZitéjsi informace dne?

— Co pro mé bylo nové &i pfekvapivé?

« V pfipadg, Ze se chcete zaméfrit na dopady GW, zadejte do koleCka konkrétnéjsi otazku:
— Jaky dopad mdZe mit GW na spole&nost?

— Jak mize GW pasobit na jednotlivce?

—Jaky dopad ma GW na FeSeni klimatické krize?

— Co si myslite o tomto typu marketingu?

UVOD (5 minut)

» Pfedstavte téma a zdmér dnedniho setkani, kterym je greenwashing (GW). Priblizte, Ze se GW dnes
budeme snazit rozpoznat v prezentacich konkrétnich firem a ze budeme zkoumat, kde a jak ho
firmy pouzivaiji.

« Pro uvedeni do tématu, pfipadné pro svou predstavu o povédomi zu€astnénych o tématu, se zakl
postupné zeptejte:

— Co si pod slovem greenwashing predstavujete?

— Kdo si mysli, Ze uZ se nékdy potkal s greenwashingem?

— Podle &eho tak usuzujete, jak poznate greenwashing?

« Prejdéte k pfedstaveni sedmi hiichd greenwashingu. V pfipadé vétsiho mnozstvi ¢asu, pfipadné
s ohledem na vétsi vhled 28kl do tématu, je mlaZete nechat pred vlastni prezentaci definovat GW
jejich slovy.



7 HRICHU GREENWASHINGU (55 minut)
Co je greenwashing? (10 minut)

« Kréatky informacni vstup o historii a podstaté GW, o zintenzivnéni GW praktik v souvislosti s
klimatickou krizi, pfedstaveni 7 hfich GW. Pro vyklad mUzZete vyuzit pfipravenou prezentaci
(PFiloha 1a, 1b).

« Nechte prostor pro dotazy a vyjasnéni.

pozn.: Pro plynulost dalsi préce je daleZité, aby Zdci chapali podstatu GW a dokéazali rozlisit jednot-
livé hfichy - na zavér vykladu ovérte jejich porozuméni.

Hledani h¥ichd (45 minut)
« K dalSi praci budou Zaci potfebovat zafizeni s pfistupem k internetu.

« Prace ve skupinach (25 minut)

— Rozdélte zaky do skupin po Ctyfech az Sesti.

— Nechte skupinky vybrat, kterou firmou se chtéji zabyvat.
— Vyzvéte 7aky, at si ve skupinkdch rozdéli praci:

- Cast skupiny dostane karti¢ky s popisem h¥ichd (p¥iloha &. 3) a reklamni materiély (p¥iloha &. 2),
pfipadné muze pracovat pfimo s webovou prezentaci firem (viz odkazy v ¢4asti Zdroje -
Prezentace firem) a jejim Ukolem je zjistit a odlvodnit, jakého hfichu se firmy dopoustéji.
Pomocné otazky:

/ Kterého hfichu se firmy ve své sebeprezentaci dopoustéji?
/ Zdavodnéte svij zaver.

- Cast skupiny na internetu prostuduje dopady &innosti vybranych firem. MGZete Zaky odkazat
na stranky uvedené ve zdrojich nebo je nechat patrat po relevantnich informacich. V druhém
pripadé at zdroje, ze kterych pFi patrani Cerpali, ocituji. P¥i patrani se Zaci zaméri na tyto otazky:
/ Jak firmy pfFispivaji ke zmirnéni dopadi zmény klimatu?

/ Jak firmy prispivaji ke klimatické krizi?
— Svaé zjisténi Zaci zaznamenavaji na plakaty, které pak zlstanou k dalSimu prostudovani ve tfidé,

k dispozici jim mlZete dat vytisténé znacky firem (pfiloha €. 4).

« Co jsme zjistili (20 minut)
— Kazda skupina stru¢né predstavi, na co pfisla.
— S ohledem na ¢as je sdileni mozné udélat formou galerie:
- Z4ci se mohou dle z&jmu volné& pohybovat po mistnosti, kde jsou rozvésené plakéaty jednotlivych
firem.
- U kazdého plakatu zlstava jeden Clovék ze skupiny, kterd ho zpracovala, a pfichozim prezentuje
vysledky prace skupiny.
- Prezentujici se u svého plakatu postupné prostridaji, aby méli moznost vidét praci ostatnich.



REFLEXE (30 minut)

« Lekci uzavrete spoleénym kruhem, ktery dé kazdému pfrilezitosti, aby k tématu &i prlbéhu lekce
promluvil. Zeptejte se zadkl na jednu z téchto otdzek:

—,NID" - Jaka je pro mé nejdlleZitéjsi informace dne?

— Co pro mé bylo nové &i pfekvapivé?

« V pfipadé, Ze se chcete zaméfrit na dopady GW, zadejte do koleCka konkrétnéjsi otazku:
— Jaky dopad mdZe mit GW na spole&nost?

— Jak mize GW pasobit na jednotlivce?

—Jaky dopad ma GW na FeSeni klimatické krize?

— Co si myslite o tomto typu marketingu?

TIPY PRO DALSI PRACI - Varianty k Hledani h¥ichd:

1)

» Rozdejte do skupin informace o firmach (viz Infobox - O firmach) a soupis h¥ich( (pFiloha ¢. 3)
a nechte skupiny vytvofit reklamu, ktera ozeleni jejich produkt.

- Nechte skupiny odprezentovat vysledek prace, v piipadé vétsiho mnozstvi ¢asu mlzete vytvory
srovnat s redlnou prezentaci firem.

« Vreflexi se ptejte:

— Jaké to pro vés bylo (prezentovat produkt v dobrém svétle s védomim negativnich dopadd)?

— Co si myslite o obdobnych praktikach firem?

2)

« Rozdejte do skupin informace o firmach (viz Infobox - O firmach) a nechte je navrhnout, jak by
méla firma zménit svoji strategii, aby byla skute¢né ,zelena" ¢i readlné prispivala ke zmirhovani
klimatické zmény.

« V reflexi se ptejte:
— Co si myslite o fungovani a aktivitdch zkoumanych firem?
— Jaké jsou podle vds pfekazky pro zodpovédnou praxi firem?

3)

« Zadejte jednotlivelm ¢i dvou- aZ tficlennym tymam, aby navstivili obchod / porozhlédli se doma /
procetli noviny a nasli vyrobky, sluzby &i prohldseni, jez se dopoustéji GW.

. Tyto at zdokumentuji (vyfoti obal, najdou obrézky ¢&i texty na internetu a vytisknou, pfinesou je
do hodiny, ...) a na papir zaznamenaji, podle €eho usuzuji, Ze se jedna o GW.

- Na dalsi hodiné Zaci vysledky patrani predstavi. Z prinesenych materiald a popisl je mozné
vytvorit plakat, ktery zlstane ve tridé.

« Aktivitu lze zafadit jako doplnéni programu pro ovéfeni a posileni schopnosti zadkd odhalit GW
nebo ji pouzit misto aktivity Hledani hfich(, pokud chcete vénovat vice asu predstaveni GW
a diskuzi o postoji Zakl k tomuto typu marketingu (otazky z reflexe).



I  Infobox:

Greenwashing: Jedné se o ,dezinformaci, §ifenou organizaci za U€elem vytvareni dojmu vlastni
odpovédnosti k zivotnimu prostfedi®. Tato dezinformace se mlZze vztahovat k celé organizaci, nebo
jen k jednotlivym produktdim, sluzbdm &i p¥istupam. Si¥i se predeviim reklamou, i tou na obalech, a
pomoci PR.

NiZe je uvedeno nékolik definic GW. Seznam neni vyCerpavajici a nepfedstavuje definice, které by

tiky a poskytnout vyulujicim alespon zédkladni podporu pro informa&ni vstup v Uvodu lekce.

« Oxford English Dictionary (2012, poprvé zatazeno 1998): Organizacemi rozSifovana dezinformace
pouZzita za ucelem vytvofrit si image zodpovédnosti k Zivotnimu prostredi. Vznik: green +
whitewashing.

« Laufer (2003): Dezinformace vytvofené organizacemi ve snaze napravit svou reputaci a déle
upravovat v oCich vefejnosti svou image.

« Delmas a Burbano (2011): Prisecik dvou druhd chovani firmy: §patného environmentélniho
pusobeni a pozitivni komunikace ohledné jejiho environmentalniho pisobeni.

« Walker a Wan (2012): Strategie, kterou spolecnosti aplikuji, aby mohly komunikovat
environmentalni témata, aniz by se jim vénovaly i ve skutecnosti. Rozdil mezi symbolickym
a substantivnim jednanim.

« Marquis a Toffel (2012): Forma selektivniho zvefejiovani informaci, jejichz prostfednictvim firmy
upozorhuji na své environmentalné pozitivni ¢innosti s cilem odpoutat pozornost od svych
environmentalné negativnich nebo méné etickych Cinnosti.

» Polonsky a kol. (1997): Marketingovy humbuk s cilem dat firmé zeleny odstin bez redukce
$kodlivého dopadu jejiho plsobeni na Zivotni prostredi. (...)

Vice o greenwashingu:
« Priklady a historie: viz Pfiloha ¢. 1b_GW prezentace - privodni text
« Sedm hfich( greenwashingu: viz Pfiloha ¢. 3_Sedm hfichd GW

O firméach:

NiZe je uvedeno nékolik prikladd GW, kterého se dopoustéji vybrané nadnarodni firmy, seznam neni
vyCerpavajici. PFiklady jsou doplnény i o stru¢né informace o aktivitach téchto firem. Informace o
dopadech jejich Cinnosti jsou orientovany predevsim na zivotni prostfedi, konkrétné pak na naruseni
uhlikového cyklu a zménu klimatu. Chovéani vybranych firem je zna¢né kontroverzni i z hlediska so-
ciadlniho, tato lekce se jim oviem s ohledem na vymezeny Cas a cile nevénuje.

Coca-Cola
Priklady greenwashingu:

1. zatajeny hacek
. ptvod materidlu na vyrobu rPET - do CR se PET k recyklaci dovaZi z jinych &asti Evropy


https://www.trideniodpadu.cz/jak-pozname-greenwashing 
https://www.econea.cz/blog/s-econea-cz-po-stopach-greenwashingu-do-ceskych-obchodu/
https://www.startupjobs.cz/newsroom/je-to-greenwashing-nebo-ne-tady-je-5-aktivit-na-ochranu-prirodu-
https://www.startupjobs.cz/newsroom/je-to-greenwashing-nebo-ne-tady-je-5-aktivit-na-ochranu-prirodu-

2. irelevantni tvrzeni

« rPET urceny pouze pro jeden z velkého mnoZstvi produktd - ostatni plastové obaly jsou
nerecyklované

« obal nefikd nic o obsahu a praktikach firmy

. firemni zadvazky odpovidaji zavazk(m evropskym - Evropa ma strategii pro plasty v obéhovém
hospodarstvi. Jejim cilem je, aby do roku 2030 byly vdechny plastové obaly uvedené na evropsky
trh znovu pouzitelné nebo snadno recyklovatelné. Pokud tedy bude chtit Cola nadéle dodavat své
zbozi na evropsky trh, bude muset splhovat jisté standardy.

O firmé:
« Produkty firmy Coca-Cola jsou z vétSiny naprosto zbytné, nékteré prokazatelné zdravi $kodlivé
(co se déje v téle po vypiti Coly).
« Praktiky firmy Coca-Cola jsou znacné kontroverzni vaci lidem i Zivotnimu prosttedi.
« Coca-cola je nejvétsim producentem plastového odpadu.
« Vyrobi 200 000 plastovych lahvi za minutu.
« Existuje zjevny nepomér mezi ekonomickymi moznostmi, realnou aktivitou a sebeprezentaci firmy
— kli¢ové postaveni firmy na trhu znamen3, Ze je potencidlnim hybatelem zmény
/ ovlada vétsinu trhu ve svém oboru
/ ma neuvéfitelné zisky
— investuje 4 miliardy dolarl ro¢né do reklamy

Vice o ne/udrZitelnosti konani firmy Coca-cola napfiklad

H&M
Priklady greenwashingu:

1. vagni tvrzent:

« vyroba z recyklovanych nebo jinych udrzitelné ziskdvanych materiald - neni jasné, co v pojeti H&M
znamenad ,udrzitelné ziskané"

« vyrobky vytvofené s trochu vétsi pé&i o nasi planetu - jak vypada ,trochu vétsi péce"

2. skryty hacek:
« recyklovany polyester: mluvi se o jeho udrzitelnosti, zaml&uje se, Ze polyesterova vlakna jsou
jednim z nejvétsich zdroji mikroplastl na svété

3. tvrzeni vagni a tézko ovéritelné:
« ,(...) mnoho vyrobk( fady Conscious jich obsahuje mnohem vice (udrzitelné ziskdvanych materialQ)”

O firmé:

« Nadnarodni odévni spoletnost produkujici fast fashion (nékolik kolekci za rok, velké mnoZzstvi,
nizka kvalita) pro zeny, muze i déti.

« Je jednim z nejvétsich prodejcl médy na svété.

« Ro¢né vyrobi 3 miliardy kusl odéva.


https://www.nazemi.cz/cs/debata-o-udrzitelne-budoucnosti-se-zastupci-nadnarodnich-korporaci-co-se-mohlo-pokazit-dil-2

« Byznys model je zalozeny na zamérné nadprodukci levného obleceni, z néhoz se cca 20 % neproda

a kon¢&i na skladkach.

« Nové outfity jsou dovdzeny do témér 5 000 obchodl v 75 riznych zemich svéta kazdy den (jako i
u jinych fast fashion znacek).

« Mezi dopady textilniho prlmyslu na Zivotni prostiedi patfi: vysoka spotfeba vody, odlesfovani,
zneCidténi prostiedi (chemikalie, mikroplasty), textilni odpad.

« V textilnim prdmyslu je zaméstnano obrovské mnozstvi lidi za podminek, které jsou u nas
neakceptovatelné. Nejvétsi vyrobci jsou s timto pravidelné konfrontovani, pficemz v podstaté
nedochazi k zdsadnim zménam.

Podrobnéji o dopadech textilniho pramyslu naptiklad . O GW akci shéru starého obleceni

McDonald’s
Priklady greenwashingu:

1. vagni tvrzent:

vvvvvv

2. irelevantni tvrzent:
. tvrzeni ohledné oball a recyklace odpovidaji platné ceské legislativé (viz zdkon o odpadech)

3. skryty hacek
« definice udrzitelné produkce hovéziho (pfitemz Zivo¢isna vyroba a chov hospodéarskych zvitat jsou
puvodci pfiblizné 15 procent emisi sklenikovych plyn0 v Evropé, pfes 10 % emisi globalné)

O firmé:

« Nadndrodni spole¢nost provozujici jeden z nejvétsich fastfoodovych retézc.

« M4 klicové postaveni na globalnim trhu.

» Rebranding z Cerveného loga na zelené je pouzivan jako ukazkovy priklad GW.

Vice o GW aktivitdch McDonald'’s napfiklad , v AJ

Nestlé
Priklady greenwashingu:

1. végni tvrzeni, tvrzeni bez dikazu

« v podstaté cely text na strance ,Nase cesta k nulovym emisim" je slib, ktery nezarmouti, nejde
OVerit a je prilis obecny

— P¥: Ménime nase podnikdni a za pomoci nasich zdrojd inspirujeme ke zméné.

— BohuZzel neni mozné ziskat odpovédi na otdzky: Jak méni podnikdni? Za pomoci jakych zdroji?
Koho inspiruji? K jaké zméné?


https://www.slowfemme.com/magazine/moda-v-dobe-klimaticke-krize
https://www.startupjobs.cz/newsroom/je-to-greenwashing-nebo-ne-tady-je-5-aktivit-na-ochranu-prirodu-na-kterych-si-to-predvedeme
https://www.startupjobs.cz/newsroom/je-to-greenwashing-nebo-ne-tady-je-5-aktivit-na-ochranu-prirodu-na-kterych-si-to-predvedeme
https://www.ecowatch.com/mcdonalds-greenwashing-2655223811.html

O firmé:

« M3 celosvétové nejvétsi podil na trhu s potravinami a ndpoji, operuje ve 189 zemich svéta.

« Vlastni vice nez 2 000 znalek, mezi které patfi Nescafé, Nespresso, Nesquik, Nestea, Kit Kat,
Maggi a dalsi.

« Byla v roce 2020 tfetim nejvét§im producentem balené vody na svété.

Vice o (ne)udrzitelnosti konani firmy Nestlé napFiklad

Metodicka podpora pro uéitele:

Volné psani: Jednd se o zpUsob psani, ktery slouzi k u¢eni namisto zaznamenévani hotového nazoru
nebo jeho reprodukce. Pomaha v nas objevit neCekané napady, myslenky i souvislosti. Dovoluje psat
na papir vée, co nas k ur¢itému tématu/namétu pravé napadd, aniz bychom své psani podtizovali
néjakym formalnim jazykovym pozadavkim.

Da se vyuzit k otevieni tématu a sepsani vSeho, co nas k tématu napada, co o ném vime nebo si mys-
lime. Lze jej také vyuzit k reflexi probéhlého, k ukotveni a propojeni informaci a zaZitk( a ke hledani
podnétnych myslenek, na nichZ by mohla vyrUst dalsi prace.

Zadani volného psani: Pozadejte zaky, aby ve tfech az péti minutach napsali o néjakém tématu v3e,
co je napadne, pfipadné aby si odpovédéli na pfipravenou otdzku. Upozornéte je, Zze psani je pouze
pro né samotné, a pokud se budou chtit o zapsané myslenky podélit, bude to Cisté na jejich rozhod-
nuti. Seznamte je s pravidly volného psani, kterad je mozné vyvésit na viditelné misto. Minutu pfed
koncem je upozornéte na bliZici se Casovy limit. Po dopsani je nechte, aby si text po sobé precetli a
podtrhli si v ném myslenky, které je zaujaly. Dejte prostor pro sdileni - mySlenky je mozné sdilet ve
dvojicich €i s celou skupinou. Do sdileni zapsaného nikoho nenutte.

Vice o metodé:


https://www.nazemi.cz/cs/debata-o-udrzitelne-budoucnosti-se-zastupci-nadnarodnich-korporaci-co-se-mohlo-pokazit
https://www.clovekvtisni.cz/media/publications/1751/file/voln--psan-.pdf
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GW v praxi:
Nejlip se dycha u nas!
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Ry fale$né
ZAROVKY 4 >~

zatajeny

tvrzeni bez

dukazu e
mensi zlo
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..bude to tézké pro
vSechny...ale do péti let
bude nutné zakazat

plastova brcka :(




Priloha 1b: privodni text k prezentaci o GW

1. snimek: Co to je greenwashing?

Greenwashing je ,dezinformace, §ifend organizaci za Ucelem vytvareni dojmu vlastni odpovédnosti k
Zivotnimu prostredi™.

Tato dezinformace se miZe vztahovat k celé organizaci, nebo jen k jednotlivym produktim, sluzbdm
Ci pFistuplm.

Si¥i se predevsim reklamou, i tou na obalech, a pomoci PR.
(dalsi definice viz Infobox v lekci)

2. snimek: Historie GW

Pojem Greenwashing poprvé pouzil americky novinai Jay Westerveld v 80. letech minulého stoleti,
a to v souvislosti s hotely, které svou odpovédnost k prostiedi hostdm dokazovaly vyzvou k opak-
ovanému pouzivani ruénika.

Efekt takového opatfeni na ochranu zZivotniho prostiedi je vSak zanedbatelny a je zifejmé, Ze na

prezentaci odpovédného pristupu bylo vynaloZeno vic prostfedk( a Usili nez na akt ,ochrany pfirody
samotny.

3. snimek: GW v praxi

Jak mGze GW reéalné vypadat:

« Firma, jejiz provoz pfispiva k po8kozovani ozénové vrstvy, si pfiznadva zasluhy jako lidr v jeji
ochrané.

« Obrovska ropna spole¢nost se hlasi k predbézné opatrnému pfistupu vici globalnimu oteplovani.

« Velky agrochemicky vyrobce obchoduje s tak nebezpeénymi pesticidy, ze byly zakdzany v mnoha
zemich, a pfitom se prezentuje tak, Ze pomahd nasytit hladové.

« (Nad)statni instituce prezentuji zemni plyn (neobnovitelny zdroj energie) nebo jadernou energii
(nevyfeSenou environmentalni hrozbu) jako Cistou a podpory hodnou cestu k uhlikové neutralité.
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4. snimek: Sedm hricht GW

Dnes budeme pracovat se seznamem 7 hiichd GW sestavenym spole¢nosti Terrachoice, ktery nabizi
dobry pfehled o formach GW a pomUze ndm rychleji GW odhalit:

1. Hfich zatajeného hacku - zdmérné zddraznovani jedné, pozitivni stranky produktu, spojené se za-
tajovanim strénky jiné, negativni. Pfiklad: Setrnost plastovych &i papirovych nakupnich tasek.

2. Hrich tvrzeni bez dlikazu - tvrzeni nejde snadno dokazat nebo je neovéfitelné. Priklad: JarKOLO-
GIE od Kauflandu.

3. Hfich vagniho tvrzeni - tvrzeni jako ,ekologicky®, ,zeleny" &i ,pfatelsky k zivotnimu prostfedi™,
pricemz neni jasné, co se tim mysli (definice takovych slov je pfili§ obecnd a mize pod né spadat
naprosto cokoliv). Pfiklad: 100% ekologicka elektfina.

4. Hrich irelevantniho tvrzeni - tvrzeni, ktera klidné i mohou byt pravdiva, kterd ale o skute¢né
»Zelenosti® nic nefikaji. Pfiklad: sprej oznaceny jako vyrobek bez freond, pficemz pouZziti freond je jiz
zakdzadno zdkonem.

5. Hrich mensiho zla - tvrzeni o produktu, kterd mohou byt i pravdiva, ale kterd odvadéji pozornost
od negativnich dopad( vlastni podstaty produktu. Pfiklad: cigarety z ,biotabdku®.

6. Hrich lhani - tvrzeni, kterd prosté nejsou pravdiva, napfiklad pouzivani znamych ekoznacek Ci
oznacCeni jako ,bio", aniz by vyrobek ziskal potfebnou certifikaci. Pfiklad: BIO jogurty od Danone.

7. Hrich uctivani faleSnych znacek - pouzivani vlastnich vymyslenych znacek, které se tvari jako
udélené nezavislou organizaci. Pfiklad: zna€eni Energy Star.

(priklady podrobné viz Priloha ¢. 3 - Sedm hrichd GW)

5. snimek: Greenwashing a zména klimatu

V souvislosti s uznanim existence klimatické zmény a citelnym zesilovadnim jejich dopad( je potfeba
zacit na situaci reagovat na Urovni celé spole¢nosti. Firmy s ohledem na zachovani ziskd proto zacaly
intenzivnéji pracovat na svém odpovédném obraze. Vétsina firem tak uz svou odpovédnost ke klima-
tu prezentuje, nicméné Casto se dopousti nékterého ze zminénych htichd.

Na zavér je tfeba Fict, Ze GW se netyka jen firem, mGzeme se s nim setkat i v politice a ve statni
spravé. Pfikladem mohou byt konference COP, které se prezentuji ambiciéznimi cili a zavazky ve
vztahu k zastaveni zmén klimatu a ke sniZovani emisi CO2, pficemZ globalni narlst emisi CO2 za
poslednich 20 let je nadéle historicky bezprecedentni. Pfipadné aktualni déni okolo evropské ,tax-
onomie" podporovanych energetickych zdrojl, kdy v aktualnim ndvrhu (leden 2022) ekonomickému
hledisku ustupuje hledisko environmentalni.
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COCA-COLA UVADI NA CESKY TRH
100% RECYKLOVANOU PET LAHEV,
SPECIALNE PRO SVE PRIRODNI
PRAMENITE VODY NATURA

Podle exkluzivniho prizkumu je recyklovany materidl u ndpojovych obalt dilezity
az pro polovinu Cecht

0317/2021

e

NOVE

100% —8i—

RECYKLOVANA lipd - o
LAHEV

Do roku 2025 obaly plné recyklovatelné, do roku 2030 pak lahve a plechovky minimalné

z poloviny vyrobené z recyklovaného materidlu. To jsou zdvazky systému Coca-Cola pro éesky
trh, ke kterym dnes udeélal vyznamny krok uvedenim stoprocentné recyklované PET lahve pro
svou znacku Natura. Recyklovany materidl je podle exkluzivniho prizkumu dalezitym faktorem pfi
nékupu balenych napoju, 7 z 10 respondent( by si za néj dokonce bylo ochotno priplatit.
Uvedenim nové recyklované PET lahve se Coca-Cola stdvd leaderem mezi vyrobci ndpoj(,
kterému se letos povede uvést 100% rPET lahev pro jedno siroké portfolio svych ndpojl. Veskeré
lahve Natura jsou navic i 100% recyklovatelné. Staré lahve jsou tedy celkové snadno pouzitelné k

opakované vyrobé novych lahvi.

S novou stoprocentné recyklovanou PET lahvi Natura se jiz nemusi nikdo bét, Zze zvysuje spotiebu
plastd. Lahev je diky unikatni technologii wrobena z jiz existujiciho PETu a jednoduse tak nevytvar
daldi plastovy odpad navic. ,PET lahev jiZ dnes nenijen obalem, ale i surovinou, ze které Ize
wvyrobit novou lahev: Pokud si tento fakt vaichni uvédomime a budeme lahev po jejim pouZiti vracet
zpét do kolobehu, tak jsme na nejlepsi ceste, jak se zbavit PET lahvi odhozenych v pfirode nebo
ve smésném odpadu,”fika Veronika Némcovd, feditelka komunikace a udrzitelnosti ve spolec¢nosti
Coca-Cola CR a SR.

Nova stoprocentné recyklovand PET lahev je exkluzivné uréena jen pro fadu pfirodnich
pramenitych vod Natura, které jsou staceny v srdci ndrodni pfirodni rezervace Adrspassko-teplické
skaly na Broumovsku v zévodu Coca-Cola HBC v Teplicich nad Metuji. ,Spojeni nasi 100% prirodni
pramenité vody Natura se 100% recyklovanym obalem ddva mozZnost jeste vetsiho sblizenr

s pfirodou, které si u nas na Broumovsku tolik vazime. Je skvélé vidét, jak se nam doslova pod
rukama meni technologie ze dne na den, ale voda zUstdva po staleti stejna,“ ptiblizuje Tomas
Jirdsek, feditel zévodu Natura v Coca-Cola HBC, ktery si takeé zaklada na tom, Ze voda putuje z

podzemniho jezera do lahvi bez jakékoliv Upravy. ,Natura nepotiebuje Zzadnou upravu a diky nizké

Coca-Cola chce svét bez odpadu

Coca-Cola se zavazala, ze do roku 2025 bude mit celé své ndpojové portfolio ve 100%

recyklovatelnych obalech a do roku 2030 bude ve svych lahvich a plechovkéach vyuzivat alespon
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Pl\'odukt ady Conscious

Vysvétleni

e

Jak na udrzitelné rozhodovani? Nakupujte vyrobky
Conscious.

Rozumime vim. MazZe byt velmi obtiZné poznat, zda nakupujete ekologicky. My vim to ale chceme
usnadnit! Nasim cilem je tedy to, aby vSechny nase vyrobky byly do roku 2030 vyrabény z
recyklovangch nebo jingch udrzitelné ziskavanych materiali. To se ve skutecnosti vztahuje jiz na
65 % materialn, které pouzivame.

Maime také koncepei Conscious: vyrobky vytvorfené s trochu vetsi pé¢i o nasi planetu. Jsou
vyrobeny minimdlné z 50 % z udrzitelné ziskangch materiild — napf. bio baviny a recyklovaného
polyesteru — ale mnoho vyrobki fady Conscious jich obsahuje mnohem vice. Jedinou vijimkou je
recyklovana bavlna, kterd mize tvorit jen 20 % daného produktu. Pokud bychom zahrnuli trochu
vice recyklované baviny, oble¢eni by jednoduse nemélo stejnou kvalitu. Ale doufime, Ze se to
zmén{! Diky novym technologick{m fe$enim a inovacim neustdle pracujeme na tom, aby byl nas

sortiment jesté udrZitelngjsi.

Produkty Conscious najdete ve viech nasich oddélenich po cely rok. Jednoduse se podivejte po
zelené visatee!

Védéli jste?

Ananasoveé listy, konopny odpad, odpad z pobifezi a recyklované sklo, to je jen nékolik z materidld, které jsme

PFivitejte material
FLWRDWNTM

. Pfivitejte alternativa hustho

Budoucnost mifi =
k cirkularité

Sdileni je vidy in

Party kolekee jako Zddna jind — L Noste. Petujte. Recyklujte.

navrZend tak, aby byla skvostn... prachového pefi, schvilenou..
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Odpovédnost

Nage protoze Odpovédnost Nage suroviny

Udriitelnost

V McDonald's vime, ze udrZitelnost je klicova pro nasi
budoucnost. a proto se snazime podnikat kroky, které vedou
k ekologictéjsim fesenim.

Je pro nés dileZité, jakou stopu na planet zanechavame, a iseniet
jsme si védomi toho, Ze i zdanlivé nepatrné akce mize mit o
diky nagi velikosti velky viiv na Zivotni prostredi.

69000000
kot donné

Obaly a recyklace

Za své zakazniky tidime odpad uZ 21 let —

v

Plastové bréka jsme vyménili za papirova = Gspora 15 tun
pastu roéné

v

A

Plastové kelimky jsme vyménili za papirové = iispora 42,8

tuny plastu roénd

v
Krabigky na Big Mac nebo na nase legendarni hranolky
jsou téméF celé z recyklovaného papiru
v
Plastové pibory jsme vyménili za ekologickou dfevénou
variantu z Setrné obhospodafovanych lesii = Gispora 38
tun plastu roéné
v

100 % pouitého oleje z fritéz se zuZitkuje

v

100%

= 100%

VicE INFORMAC

Jak tfidit nase odpady

V nagich restauracich dennodenné tfidime odpad za nage
zakazniky a to bezmala uz 20 let. nem(zeme.

Znagnou &4st naich odpadii véak za nage zakazniky vytfidit

Uz 1. Gervna 2000 jsme ve viech Geskych restauracich Ve chvil, kdy si nase jidlo v obalech odnaseji zakaznici mimo

zakazniky a to bezmala uz 20 lot.

U7 1. Gervna 2000 jsme ve viech Geskych restauracich
zavedli tiidici mistnosti, kde veskery odpad, ktery zakaznici
odloZ na tacech do sbémych voziké, poctivé roztiidime a
nésledné posilame na dalsi zpracovani.

Nagi zakaznici dobre védi, Ze se v nasich restauracich o
tiizeni odpadu nemuseji starat. Na kazdém odkladacim

voziku, kam zakaznici odkladaji své tacy po konzumaci jidla,

je o tom informujeme népisem .Roztfidime to za vés"

nemzeme.

Ve chvili, kdy si nase jidlo v obalech odnaSeji 7akaznici mimo
restauraci, at uZ z McDrive, McWalk nebo si objednaj jidlo
domd prostiednictvi sluzby McDelivery, rozfidéni obalé a
odpadii pak pochopitelné nemfizeme kontrolovat.

Presto nam neni lhostejné, jak nasi zakaznici s nagimi obaly
zachazeji a do kterého kontejneru je vhazuji.

Abychom nasim zakaznikim pomohlijednoduse a rychle
uréit, ktery obal patH do kterého kontejneru, pfipravil jsme

pro n&jednoduchy navod.

Jak tedy spravné tfidit obaly
od jidla z McDonald’s doma?

PAPIR
Drzsknanspoje Krabigks od burgery Papirova taska
Obalod hranolek Papirové bréko
vigkood kelimku  Kelimek od Mcsundae

Klimatické zmény a sniZovéani emisi

Sklenikové plyny vznikié innosti Slovika otopluji svétové
Klima a zpiisobuji stoupéni hladin oceant, zvySené
nebezpedi pozarti a vymirani Zivogichd. V McDonald's s tim
chceme néco délat.

Proto jsme se zavézali do deseti let sniZit o lfetinu emise
sklenikovych plynfi z naSich restauraci a kancel4fi a emise
spojené s produkci, zpracovanim a prepravou surovin.
Zavadime také LED osvétioni a kuchyfska zafizeni, ktora
potrebuji méné energie. V Geskych restauracich napriklad
vyuzivéme fritézy s nizsi spotiebou oleje i elektfiny.

Nage zndmé burgery vyrébime pouze ze 100% mletého

hovéziho masa a zéleZi n4m na tom, aby jeho produkce byla

Setrna k Zivotnimu prostiedi a zvifata Zila v dobrych
podminkach.

Vroce 2011 jsme iniciovali vznik Globalniho kulatého stolu

pro udrzitelnou produkei hovéziho, kde sdruzujeme farméte,

zpracovatele masa, prodejce, zakazniky i nevldni
organizace.

Spole&né jsme oznatili globalni pozadavky na udrZitelnou
produkei hovéziho, které se zamafuji na tyto oblasti:

Novinky Menu McCafé McDelivery Kuponyva

SMESNY ODPAD

P m

Napojovg kellmek Kellmek na kivu

©

ROZLOZITELNY ODPAD
oy jda

Satrns a ddstojns Hvotni
Ppoaminky zvifat

ﬁ Rospokt klidom a komunitam

Podpora sfektivity a Inovaci s cilom
snizit produkel odpadu

Qneo

Odpovédnost a suroviny  Restaurace
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Nase cesta k
nulovym

Cistym emisim

Boj proti klimatickymzm
stejné tak ani my!

Nestlé vyuZziva své velikosti, dosahu a vlivu k boji proti klimatickym zménam.

Ménime na3e podnikéni a za pomoci nasich zdrojl inspirujeme ke zméné.

Nas zavazek a plan

vat aktivity, které
plyni na polovinu do
misi do roku 2050

lavni roli pfi feseni emisi v celém n:

dodavatelském fetézci. Podporujeme zemédélce

roéné vysézime 20 milioni stromii
5 planujeme dokondit ve sich provozech prechod
zdrojii. Kromé toho také
ich” znacek

Prostudujte si Plan Nestlé k
dosazeni nulovych &istych emisi

Nase aktivity

Podpora Transformace naseho
regenerativniho T produktového portfolia
zemédélstvi u adné zmeénit zpiisob, jakyn .

Spolupracujeme s far
a podporujeme je pii

regenerativniho zen

¢isTVicE ¥

Regeni klimatickych zmén nesnese odkladu a
ani my si nemuzeme dovolit ¢ekat. Pokud
chceme byt v podnikani dlouhodobé tspésni,
musime jednat nyni. Hlavnim cilem je
spolupracovat se zemédeélci, obchodnimi
partnery, vladami, nevladnimi organizacemi a
nasimi zakazniky, abychom snizovali nasi
ekologickou stopu.

Mank Schneidler

generalni feditel Nestlé
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Popis hrichi je pro lepsi pochopeni a rozliSeni doplnén o priklad z praxe, pfimér z jiného oboru a
otazku, kterd maze byt pri odhalovani hfichu ndpomocna.

1. HRICH ZATAJENEHO HACKU - zdmérné zd(razihovani jedné, pozitivni stranky produktu, spojené
se zatajovanim stranky jiné, negativni.

Priklad:
Setrnost plastovych ta$ek: Vyroba plastovych taek je oznatovéna za ,&istsi", protoZe p¥i ni nevzniké

tolik odpadni vody, jsou recyklovatelné, poptipadé proto, Ze se kvlli jejich niz$i hmotnosti spotiebu-
je méné paliva pfi jejich transportu. Tasky jsou pfitom vyrdbény z ropnych derivatd (neobnovitelny
zdroj), jen Cast plastl lze recyklovat, pfi vyrobé se pouzivaji chemikalie, které zlepSuji vlastnosti
plastd, ale zéroven prokazatelné $kodi lidskému zdravi, ve srovnani s jinymi materidly se rozkladaji
nasobné déle a i po rozloZeni jsou zdrojem mikroplast(, které zamoftuji vodu, pldu i vzduch, dostév-
aji se do potravniho fetézce a v disledku ohroZuji lidské zdravi.

Ve zkratce a z jiné strany: Jako byste pfi vykladu o durmanu mluvili o jeho krasnych velkych bilych
trubkovitych kvétech a zapomnéli se zminit, Ze je smrtelné jedovaty.

Otédzka, kterd muize byt ndpomocna:
Co jesté o véci nevim?

2. HRICH TVRZENI BEZ DUKAZU - tvrzeni nejde snadno dokazat nebo je neovéFitelné.

Priklad:

JarKOLOGIE: Kaufland ve spolupréci s Jar vytvoril v roce 2019 speciélni edici oball s pouZzitim plastd
vyplavenych z ocednu, které dobrovolnici posbirali na plazich. Timto firmy dokazuji sv{j Setrny pfist-
up k zivotnimu prosttedi. Informaci o tom, na kterych plazich byly plasty posbirané, kolik kilometr(
musely do ¢eského Kauflandu urazit, zda a v jaké mife lze tento plastovy material dale recyklovat,
jestli je myci pfipravek v obalu néjakym zpUsobem Setrny k Zivotnimu prostiedi nebo kolik procent
recyklovaného plastu z plazi materidl obsahuje, ovsem JarKOLOGIE nepopisuje.

Ve zkratce a z jiné strany: Jsem jednim z nejlepSich tanecnikl disko! ... a jako na potvoru tu zrovna
neni parket, hudebni doprovod ani jini tanecnici ... tak to ani nepfedvedu a vlastné to ani nebude s
kym srovnat ... ale fakt umim!

Otézka, kterd mlze byt ndpomocna:
Jak vyzdvihovanou kvalitu poznam?
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3. HRICH VAGNIHO TVRZENI - tvrzeni jako ,ekologicky", ,zeleny" &i ,pFételsky k Zivotnimu pros-
tredi", pficemz neni jasné, co se tim mysli (definice takovych slov je pfili§ obecnd a mize pod né
spadat naprosto cokoliv).

Priklad:
100% ekologicka energie: S trochou nadhledu si pod timto oznatenim mlzeme pfedstavit energii z

obnovitelnych zdrojd, na vyrobé energie ovsem nic ekologického neni. Vétsina dodavatell elektrické
energie jiz nabizi néjaky typ ,zelené elektfiny". Obzvlast u firem, které vyrabéji nebo nakupuji elek-
trinu zaroven z neobnovitelnych zdrojl, je pak takové tvrzeni pfinejmensim nekonzistentni. V praxi
elektfinu ozelefuji ucetné (nakupuji elektfinu z rlznych zdrojd v€etné obnovitelnych a tu pak prodaji
jako zelenou) nebo ji ozeleni ndkupem certifikdtu (vyrobena ale mohla byt jinde a koupil ji pdvodné
nékdo jiny).

Ve zkratce a z jiné strany: KdyZ nas zvolite, bude lip! A ptate se, jak moc to bude lepSi? Komu bude
lip? Co se zlepsi? Kdy se to zlepsi? Je to jednoduché: vSechno bude lepsi pro v8echny, jakmile pro to
uzraje ¢as!

Otézka, kterd mlze byt ndpomocna:
Co to tvrzeni znamena?

4. HRICH IRELEVANTNIHO TVRZENI - tvrzeni, ktera klidn& i mohou byt pravdivé, ale o skute&né
»zelenosti® nic nefikaji.

Priklad:

Zpracovani odpadu: Fastfoodovy fetézec mluvi o 100% zuzitkovani pouzitého oleje a zpracovani
biologicky rozlozitelného odpadu, aby doloZil udrzitelnost svého podnikani. V3echny profesionalni
gastroprovozy se musi pFi likvidaci odpadu Fidit zaékonem o odpadech, ktery jim uklada povinnost
tento odpad tfidit a ekologicky likvidovat.

Ve zkratce a z jiné strany: NaSe Skola je pokrokova, protoZze neuci o tom, Ze Zemé je placatal!

Otézka, kterd mlze byt ndpomocna:
Co sdéleni dokazuje?
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5. HRICH MENSIHO ZLA - tvrzeni o produktu, kterd mohou byt i pravdiva, ale kterd odvad&ji pozor-
nost od negativnich dopadU vlastni podstaty produktu.

Priklad:

Zemni plyn jako zeleny zdroj: Snahy evropské komise zafadit zemni plyn mezi podporované zdroje
energie s odlvodnénim, Ze pfi jeho spalovani vznikd méné emisi CO2. Zemni plyn oviem patfi mezi
neobnovitelné, fosilni zdroje energie, stejné jako uhli ¢i ropa (tedy uhlik v ném byl pfed vytéZenim
dlouhodobé uloZen a jeho téZbou a spalovanim se tak dostava do obé&hu). Jeho hlavni sloZzkou je
metan, ktery je mnohem uc¢innéjsi sklenikovy plyn nez CO2, pricemz v pribéhu jeho tézby i p¥i pre-
pravé dochazi k uniklim tohoto plynu.

Ve zkratce a z jiné strany: Cigarety z biotabaku a s certifikaci fairtrade, no to se mi hned bude zdra-
véji koufit.

Otézka, kterd mlze byt ndpomocna:
V ¢em je podstata problému?

6. HRICH LHANI - tvrzeni, ktera prosté nejsou pravdiva, nap¥iklad pouzivani znamych ekoznadek &i
oznacCeni jako ,bio", aniz by vyrobek ziskal potfebnou certifikaci.

Priklad:

BIO jogurty od Danone: V roce 1997 zacala dcefina spolecnost nejvétsiho vyrobce mlécnych vyrobkd
na svété Danone, a. s., vyrabét a uvadét na Cesky trh vyrobek, ktery nesl ndzev: ,BIO bifidus aktiv".
Oznaceni ,BIO" v8ak bylo a je tradi¢né pouzivano pro vyrobky pochazejici z produkce tzv. ekolog-
ického zemédélstvi. V souvislosti s uvedenim svého vyrobku na trh zahdjilo Danone masivni reklamni
kampah. Brzy na to zacali konkurenti na trhu s mlé&nymi vyrobky pouzivat BIO také na svych vyrob-
cich. To zpUsobilo faktickou devalvaci oznaceni BIO. Oznaceni ,BIO produkt ekologického zemédél-
stvi® je pro spotfebitele zarukou zvySené zdravotni a ekologické jakosti vyrobkud. Spole€nost Danone
nesplhovala podminky pro uzivani oznaceni BIO a za UCelem zisku vyuZzivala povésti biopotravin
neoprdvnéné. Po nékolika prohranych soudnich Fizenich se spoleénost Danone v roce 2006 omluvila
za mozné klamani zédkaznik({.

Ve zkratce a z jiné strany: Kouknéte, jak je tdmhleta krychle pékné kulata! VCera jsem s ni dokonce
vyhrél turnaj v bowlingu!
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7. HRICH UCTIVANI FALESNYCH ZNACEK - pouZivani vlastnich vymyslenych znagek, které se tvari
jako udélené nezavislou organizaci.

Priklad:

Energy star: Pouziva se pro oznacovani kancelafské techniky (monitory, pocitace, skenery, faxy,
tiskarny, kopirky) s nizkou provozni spotfebou energie jak za provozu, tak i v pohotovostnim rezimu.
Znacka byla zavedena v roce 1992 americkou Agenturou pro zivotni prostredi. V roce 2010 provedl
U¥ad pro vladni odpovédnost (GAO) tajné testovani procesu certifikace vyrobk(l Energy Star a zjistil,
Ze Energy Star je z velké ¢éasti samocertifikacni program, ktery je ndchylny k podvodim a zneuZiti.
V reakci na toto zjisténi zavedla Agentura pro ochranu zivotniho prostfedi od roku 2011 certifikaci
vSech vyrobkd Energy Star tfeti stranou.

Ve zkratce a z jiné strany: Tahle placka od Prvni Ceské Numerometrické Spole&nosti dokazuje, Ze
jsem jednicka! (ProSel jsem narocnym testovanim - byla to dfina, sdm jsem ho musel vyhodnotit...
protoZe jsem jediny a zakladajici ¢len Prvni Ceské Numerometrické Spole&nosti).

Otézka, kterd mlze byt ndpomocna:
Kdo to Fika? A co tim Fika?
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