Nazelenol

Anotace:

Dopady klimatické zmé&ny jsou stale zjevnéjsi a s nimi se zvySuje tlak na zmé&nu fungovani celé
spolecnosti. Firmy, které svou Cinnosti pfispivaji ke zhorSovani klimatické krize, se snazi udrzet status
quo, aby si udrzely zisky. Za Uucelem vylepSeni svého obrazu vytvareji faleSnou pfedstavu o tom, Ze
nakupem jejich vyrobkd a sluzeb pomahame ke zlepseni stavu svéta. Klamou tak spotiebitele, plyt-
vaji jejich penézi, energii a v disledku mohou vést k demotivaci a rezignaci lidi na snahy o zménu
situace.

B&hem programu jsou predstaveny rdzné formy greenwashingu. Po tom, co jsou s nimi Zaci sezndme-
ni, uci se je najit a rozpoznat na konkrétnich p¥ikladech firemnich prezentaci. Za tim u¢elem musi
rozkliCovat medialni sdéleni a dohledat si informace o aktivitach firem, aby mohli kriticky zhodnotit
soulad tvrzeni firem s realitou jejich konani.

Vzdélavaci cile:
. Z&k chape, co je to greenwashing, a popise, k Cemu ho firmy pouzivaji.
. Zak identifikuje, kdy se firmy dopoustéji greenwashingu.

. Zé&ci diskutuji mozné dopady greenwashingu na jedince i spolegnost.

b4

Cas:

« 45 minut / 90 minut (lekce obsahuje 2 verze)

Veék:

+ 15 -19 let

Zarazeni do predmétu:

« obcanska vychova/zéklady spolecenskych véd, etika, mediélni vychova, ekonomika, marketing

Klicova témata:

« greenwashing, reklama, zeleny marketing, medialni gramotnost

Pomdicky:
« prezentace o GW (pfiloha &. 1a, 1b)
« vyti§téné reklamni materialy vybranych firem (pfiloha €. 2)
« 7 hiichd GW (pfiloha €. 3)
« loga firem (pFiloha ¢. 4),
« stru¢ny prehled htichl pro skupinovou praci
« zafizeni s pristupem k internetu, papiry, tuzky, archy papiru na ,plakaty"



Postup

UvoD (5 minut)

« Predstavte téma a zdmér dnesdniho setkani, kterym je greenwashing (GW). Priblizte, ze se GW dnes
budeme snaZzit rozpoznat v prezentacich konkrétnich firem a Ze budeme zkoumat, kde a jak ho
firmy pouzivaji.

« Pro uvedeni do tématu, pfipadné pro svou predstavu o povédomi zlGcastnénych o tématu, se zakl
postupné zeptejte:

— Co si pod slovem greenwashing predstavujete?

— Kdo si mysli, Ze uZ se nékdy potkal s greenwashingem?

— Podle &eho tak usuzujete, jak poznate greenwashing?

« Prejdéte k predstaveni sedmi hfichl greenwashingu.

7 HRICHU GREENWASHINGU (30 minut)

Co je greenwashing? (5 minut)

« Kratky informacni vstup o historii a podstaté GW, o zintenzivnéni GW praktik v souvislosti
s klimatickou krizi, pfedstaveni 7 hfich GW. Pro vyklad mUzZete vyuZit pfipravenou prezentaci
(PFiloha €. 1a, 1b).

pozn.: Pro plynulost dalsi préce je duleZité, aby Zaci chapali podstatu GW a dokazali rozlisit jednot-
livé hFichy - na zavér vykladu ovérte jejich porozuméni.

HLEDANI HRICHU (25 minut)

« Prace ve skupinach (10 minut)

— Rozdélte zaky do skupin po Ctyfech.

— Rozdejte kazdé skupiné jeden reklamni materidl k prozkoumani (pFiloha €. 2) a pfehled htich(
(pfiloha €. 3) jako pomucku. V pfipadé, ze maji Zaci k dispozici zafizeni s pfistupem k internetu,
mohou pracovat pfimo s webovou prezentaci firem (viz odkazy v ¢éasti Zdroje - Prezentace firem).

— Rozdejte do skupin papiry pro pfipravu plakatu, pfipadné logo prozkoumavané firmy (pfiloha ¢. 4).

—Vyzvéte Zaky, at si mezi sebe ve skupiné nejdfive rozdéli praci. Aby ukol stihli, bude kazdy moci
pracovat maximalné se dvéma hfichy.

—Vyzvéte Z4ky, at si prostuduji materidly a zjisti, jestli a jakého h¥ichu se firmy dopoustéji. Sva
zjisténi se stru¢nym vysvétlenim zpracuji na plakat, ktery na zavér prace vyvési spolecné s
ostatnimi na viditelné misto. V pfipadé, Ze nevyuzijete pro dalSi praci zaznam na plakaty, mohou
Z4aci sva zjisténi jen pribézné chodit zapisovat na tabuli.

— MuUzete jim polozit a na tabuli nadepsat tyto pomocné otazky:

/ Kterého hfichu se firmy ve své sebeprezentaci dopoustéji?
/ Zdtvodnéte svij zaver.



« Co jsme zjistili (15 minut)

— Postupné projdéte s celou tfidou htichy, které skupiny odhalily v prezentacich vybranych firem: dle
Casovych moZnosti kazda skupina vysledek své prace stru¢né predstavi a odlvodni svoje zavéry.

— Nechte prostor pro dotazy a vyjasnéni, na zédkladé ¢eho byl hfich identifikovan.

— Vzniklé plakaty mlZete nechat ve tfidé, aby se s vysledkem hledani skupin mohli vSichni podrobné-
ji seznamit.

pozn.: Vzhledem k mnoZstvi ¢asu se pohybujeme pouze na urovni rozpoznani, Ze dochazi ke GW,
hlubsi analyzu je mozZné provést v nasledné préci v daldich hodindch nebo pfi samostatné praci mimo
hodinu.

REFLEXE - NID (10 minut)

« Lekci uzavrete spoleénym kruhem, ktery dé kazdému pfrilezitosti, aby k tématu &i prlbéhu lekce
promluvil. Zeptejte se zadkl na jednu z téchto otdzek:

—,NID" - Jaka je pro mé nejdlleZitéjsi informace dne?

— Co pro mé bylo nové &i pfekvapivé?

« V pfipadg, Ze se chcete zaméfrit na dopady GW, zadejte do koleCka konkrétnéjsi otazku:
— Jaky dopad mdZe mit GW na spole&nost?

— Jak mize GW pasobit na jednotlivce?

—Jaky dopad ma GW na FeSeni klimatické krize?

— Co si myslite o tomto typu marketingu?

UVOD (5 minut)

» Pfedstavte téma a zdmér dnedniho setkani, kterym je greenwashing (GW). Priblizte, Ze se GW dnes
budeme snazit rozpoznat v prezentacich konkrétnich firem a ze budeme zkoumat, kde a jak ho
firmy pouzivaiji.

« Pro uvedeni do tématu, pfipadné pro svou predstavu o povédomi zu€astnénych o tématu, se zakl
postupné zeptejte:

— Co si pod slovem greenwashing predstavujete?

— Kdo si mysli, Ze uZ se nékdy potkal s greenwashingem?

— Podle &eho tak usuzujete, jak poznate greenwashing?

« Prejdéte k pfedstaveni sedmi hiichd greenwashingu. V pfipadé vétsiho mnozstvi ¢asu, pfipadné
s ohledem na vétsi vhled 28kl do tématu, je mlaZete nechat pred vlastni prezentaci definovat GW
jejich slovy.



7 HRICHU GREENWASHINGU (55 minut)
Co je greenwashing? (10 minut)

« Kréatky informacni vstup o historii a podstaté GW, o zintenzivnéni GW praktik v souvislosti s
klimatickou krizi, pfedstaveni 7 hfich GW. Pro vyklad mUzZete vyuzit pfipravenou prezentaci
(PFiloha 1a, 1b).

« Nechte prostor pro dotazy a vyjasnéni.

pozn.: Pro plynulost dalsi préce je daleZité, aby Zdci chapali podstatu GW a dokéazali rozlisit jednot-
livé hfichy - na zavér vykladu ovérte jejich porozuméni.

Hledani h¥ichd (45 minut)
« K dalSi praci budou Zaci potfebovat zafizeni s pfistupem k internetu.

« Prace ve skupinach (25 minut)

— Rozdélte zaky do skupin po Ctyfech az Sesti.

— Nechte skupinky vybrat, kterou firmou se chtéji zabyvat.
— Vyzvéte 7aky, at si ve skupinkdch rozdéli praci:

- Cast skupiny dostane karti¢ky s popisem h¥ichd (p¥iloha &. 3) a reklamni materiély (p¥iloha &. 2),
pfipadné muze pracovat pfimo s webovou prezentaci firem (viz odkazy v ¢4asti Zdroje -
Prezentace firem) a jejim Ukolem je zjistit a odlvodnit, jakého hfichu se firmy dopoustéji.
Pomocné otazky:

/ Kterého hfichu se firmy ve své sebeprezentaci dopoustéji?
/ Zdavodnéte svij zaver.

- Cast skupiny na internetu prostuduje dopady &innosti vybranych firem. MGZete Zaky odkazat
na stranky uvedené ve zdrojich nebo je nechat patrat po relevantnich informacich. V druhém
pripadé at zdroje, ze kterych pFi patrani Cerpali, ocituji. P¥i patrani se Zaci zaméri na tyto otazky:
/ Jak firmy pfFispivaji ke zmirnéni dopadi zmény klimatu?

/ Jak firmy prispivaji ke klimatické krizi?
— Svaé zjisténi Zaci zaznamenavaji na plakaty, které pak zlstanou k dalSimu prostudovani ve tfidé,

k dispozici jim mlZete dat vytisténé znacky firem (pfiloha €. 4).

« Co jsme zjistili (20 minut)
— Kazda skupina stru¢né predstavi, na co pfisla.
— S ohledem na ¢as je sdileni mozné udélat formou galerie:
- Z4ci se mohou dle z&jmu volné& pohybovat po mistnosti, kde jsou rozvésené plakéaty jednotlivych
firem.
- U kazdého plakatu zlstava jeden Clovék ze skupiny, kterd ho zpracovala, a pfichozim prezentuje
vysledky prace skupiny.
- Prezentujici se u svého plakatu postupné prostridaji, aby méli moznost vidét praci ostatnich.



REFLEXE (30 minut)

« Lekci uzavrete spoleénym kruhem, ktery dé kazdému pfrilezitosti, aby k tématu &i prlbéhu lekce
promluvil. Zeptejte se zadkl na jednu z téchto otdzek:

—,NID" - Jaka je pro mé nejdlleZitéjsi informace dne?

— Co pro mé bylo nové &i pfekvapivé?

« V pfipadé, Ze se chcete zaméfrit na dopady GW, zadejte do koleCka konkrétnéjsi otazku:
— Jaky dopad mdZe mit GW na spole&nost?

— Jak mize GW pasobit na jednotlivce?

—Jaky dopad ma GW na FeSeni klimatické krize?

— Co si myslite o tomto typu marketingu?

TIPY PRO DALSI PRACI - Varianty k Hledani h¥ichd:

1)

» Rozdejte do skupin informace o firmach (viz Infobox - O firmach) a soupis h¥ich( (pFiloha ¢. 3)
a nechte skupiny vytvofit reklamu, ktera ozeleni jejich produkt.

- Nechte skupiny odprezentovat vysledek prace, v piipadé vétsiho mnozstvi ¢asu mlzete vytvory
srovnat s redlnou prezentaci firem.

« Vreflexi se ptejte:

— Jaké to pro vés bylo (prezentovat produkt v dobrém svétle s védomim negativnich dopadd)?

— Co si myslite o obdobnych praktikach firem?

2)

« Rozdejte do skupin informace o firmach (viz Infobox - O firmach) a nechte je navrhnout, jak by
méla firma zménit svoji strategii, aby byla skute¢né ,zelena" ¢i readlné prispivala ke zmirhovani
klimatické zmény.

« V reflexi se ptejte:
— Co si myslite o fungovani a aktivitdch zkoumanych firem?
— Jaké jsou podle vds pfekazky pro zodpovédnou praxi firem?

3)

« Zadejte jednotlivelm ¢i dvou- aZ tficlennym tymam, aby navstivili obchod / porozhlédli se doma /
procetli noviny a nasli vyrobky, sluzby &i prohldseni, jez se dopoustéji GW.

. Tyto at zdokumentuji (vyfoti obal, najdou obrézky ¢&i texty na internetu a vytisknou, pfinesou je
do hodiny, ...) a na papir zaznamenaji, podle €eho usuzuji, Ze se jedna o GW.

- Na dalsi hodiné Zaci vysledky patrani predstavi. Z prinesenych materiald a popisl je mozné
vytvorit plakat, ktery zlstane ve tridé.

« Aktivitu lze zafadit jako doplnéni programu pro ovéfeni a posileni schopnosti zadkd odhalit GW
nebo ji pouzit misto aktivity Hledani hfich(, pokud chcete vénovat vice asu predstaveni GW
a diskuzi o postoji Zakl k tomuto typu marketingu (otazky z reflexe).



I  Infobox:

Greenwashing: Jedné se o ,dezinformaci, §ifenou organizaci za U€elem vytvareni dojmu vlastni
odpovédnosti k zivotnimu prostfedi®. Tato dezinformace se mlZze vztahovat k celé organizaci, nebo
jen k jednotlivym produktdim, sluzbdm &i p¥istupam. Si¥i se predeviim reklamou, i tou na obalech, a
pomoci PR.

NiZe je uvedeno nékolik definic GW. Seznam neni vyCerpavajici a nepfedstavuje definice, které by

tiky a poskytnout vyulujicim alespon zédkladni podporu pro informa&ni vstup v Uvodu lekce.

« Oxford English Dictionary (2012, poprvé zatazeno 1998): Organizacemi rozSifovana dezinformace
pouZzita za ucelem vytvofrit si image zodpovédnosti k Zivotnimu prostredi. Vznik: green +
whitewashing.

« Laufer (2003): Dezinformace vytvofené organizacemi ve snaze napravit svou reputaci a déle
upravovat v oCich vefejnosti svou image.

« Delmas a Burbano (2011): Prisecik dvou druhd chovani firmy: §patného environmentélniho
pusobeni a pozitivni komunikace ohledné jejiho environmentalniho pisobeni.

« Walker a Wan (2012): Strategie, kterou spolecnosti aplikuji, aby mohly komunikovat
environmentalni témata, aniz by se jim vénovaly i ve skutecnosti. Rozdil mezi symbolickym
a substantivnim jednanim.

« Marquis a Toffel (2012): Forma selektivniho zvefejiovani informaci, jejichz prostfednictvim firmy
upozorhuji na své environmentalné pozitivni ¢innosti s cilem odpoutat pozornost od svych
environmentalné negativnich nebo méné etickych Cinnosti.

» Polonsky a kol. (1997): Marketingovy humbuk s cilem dat firmé zeleny odstin bez redukce
$kodlivého dopadu jejiho plsobeni na Zivotni prostredi. (...)

Vice o greenwashingu:
« Priklady a historie: viz Pfiloha ¢. 1b_GW prezentace - privodni text
« Sedm hfich( greenwashingu: viz Pfiloha ¢. 3_Sedm hfichd GW

O firméach:

NiZe je uvedeno nékolik prikladd GW, kterého se dopoustéji vybrané nadnarodni firmy, seznam neni
vyCerpavajici. PFiklady jsou doplnény i o stru¢né informace o aktivitach téchto firem. Informace o
dopadech jejich Cinnosti jsou orientovany predevsim na zivotni prostfedi, konkrétné pak na naruseni
uhlikového cyklu a zménu klimatu. Chovéani vybranych firem je zna¢né kontroverzni i z hlediska so-
ciadlniho, tato lekce se jim oviem s ohledem na vymezeny Cas a cile nevénuje.

Coca-Cola
Priklady greenwashingu:

1. zatajeny hacek
. ptvod materidlu na vyrobu rPET - do CR se PET k recyklaci dovaZi z jinych &asti Evropy


https://www.trideniodpadu.cz/jak-pozname-greenwashing 
https://www.econea.cz/blog/s-econea-cz-po-stopach-greenwashingu-do-ceskych-obchodu/
https://www.startupjobs.cz/newsroom/je-to-greenwashing-nebo-ne-tady-je-5-aktivit-na-ochranu-prirodu-
https://www.startupjobs.cz/newsroom/je-to-greenwashing-nebo-ne-tady-je-5-aktivit-na-ochranu-prirodu-

2. irelevantni tvrzeni

« rPET urceny pouze pro jeden z velkého mnoZstvi produktd - ostatni plastové obaly jsou
nerecyklované

« obal nefikd nic o obsahu a praktikach firmy

. firemni zadvazky odpovidaji zavazk(m evropskym - Evropa ma strategii pro plasty v obéhovém
hospodarstvi. Jejim cilem je, aby do roku 2030 byly vdechny plastové obaly uvedené na evropsky
trh znovu pouzitelné nebo snadno recyklovatelné. Pokud tedy bude chtit Cola nadéle dodavat své
zbozi na evropsky trh, bude muset splhovat jisté standardy.

O firmé:
« Produkty firmy Coca-Cola jsou z vétSiny naprosto zbytné, nékteré prokazatelné zdravi $kodlivé
(co se déje v téle po vypiti Coly).
« Praktiky firmy Coca-Cola jsou znacné kontroverzni vaci lidem i Zivotnimu prosttedi.
« Coca-cola je nejvétsim producentem plastového odpadu.
« Vyrobi 200 000 plastovych lahvi za minutu.
« Existuje zjevny nepomér mezi ekonomickymi moznostmi, realnou aktivitou a sebeprezentaci firmy
— kli¢ové postaveni firmy na trhu znamen3, Ze je potencidlnim hybatelem zmény
/ ovlada vétsinu trhu ve svém oboru
/ ma neuvéfitelné zisky
— investuje 4 miliardy dolarl ro¢né do reklamy

Vice o ne/udrZitelnosti konani firmy Coca-cola napfiklad

H&M
Priklady greenwashingu:

1. vagni tvrzent:

« vyroba z recyklovanych nebo jinych udrzitelné ziskdvanych materiald - neni jasné, co v pojeti H&M
znamenad ,udrzitelné ziskané"

« vyrobky vytvofené s trochu vétsi pé&i o nasi planetu - jak vypada ,trochu vétsi péce"

2. skryty hacek:
« recyklovany polyester: mluvi se o jeho udrzitelnosti, zaml&uje se, Ze polyesterova vlakna jsou
jednim z nejvétsich zdroji mikroplastl na svété

3. tvrzeni vagni a tézko ovéritelné:
« ,(...) mnoho vyrobk( fady Conscious jich obsahuje mnohem vice (udrzitelné ziskdvanych materialQ)”

O firmé:

« Nadnarodni odévni spoletnost produkujici fast fashion (nékolik kolekci za rok, velké mnoZzstvi,
nizka kvalita) pro zeny, muze i déti.

« Je jednim z nejvétsich prodejcl médy na svété.

« Ro¢né vyrobi 3 miliardy kusl odéva.


https://www.nazemi.cz/cs/debata-o-udrzitelne-budoucnosti-se-zastupci-nadnarodnich-korporaci-co-se-mohlo-pokazit-dil-2

« Byznys model je zalozeny na zamérné nadprodukci levného obleceni, z néhoz se cca 20 % neproda

a kon¢&i na skladkach.

« Nové outfity jsou dovdzeny do témér 5 000 obchodl v 75 riznych zemich svéta kazdy den (jako i
u jinych fast fashion znacek).

« Mezi dopady textilniho prlmyslu na Zivotni prostiedi patfi: vysoka spotfeba vody, odlesfovani,
zneCidténi prostiedi (chemikalie, mikroplasty), textilni odpad.

« V textilnim prdmyslu je zaméstnano obrovské mnozstvi lidi za podminek, které jsou u nas
neakceptovatelné. Nejvétsi vyrobci jsou s timto pravidelné konfrontovani, pficemz v podstaté
nedochazi k zdsadnim zménam.

Podrobnéji o dopadech textilniho pramyslu naptiklad . O GW akci shéru starého obleceni

McDonald’s
Priklady greenwashingu:

1. vagni tvrzent:

vvvvvv

2. irelevantni tvrzent:
. tvrzeni ohledné oball a recyklace odpovidaji platné ceské legislativé (viz zdkon o odpadech)

3. skryty hacek
« definice udrzitelné produkce hovéziho (pfitemz Zivo¢isna vyroba a chov hospodéarskych zvitat jsou
puvodci pfiblizné 15 procent emisi sklenikovych plyn0 v Evropé, pfes 10 % emisi globalné)

O firmé:

« Nadndrodni spole¢nost provozujici jeden z nejvétsich fastfoodovych retézc.

« M4 klicové postaveni na globalnim trhu.

» Rebranding z Cerveného loga na zelené je pouzivan jako ukazkovy priklad GW.

Vice o GW aktivitdch McDonald'’s napfiklad , v AJ

Nestlé
Priklady greenwashingu:

1. végni tvrzeni, tvrzeni bez dikazu

« v podstaté cely text na strance ,Nase cesta k nulovym emisim" je slib, ktery nezarmouti, nejde
OVerit a je prilis obecny

— P¥: Ménime nase podnikdni a za pomoci nasich zdrojd inspirujeme ke zméné.

— BohuZzel neni mozné ziskat odpovédi na otdzky: Jak méni podnikdni? Za pomoci jakych zdroji?
Koho inspiruji? K jaké zméné?


https://www.slowfemme.com/magazine/moda-v-dobe-klimaticke-krize
https://www.startupjobs.cz/newsroom/je-to-greenwashing-nebo-ne-tady-je-5-aktivit-na-ochranu-prirodu-na-kterych-si-to-predvedeme
https://www.startupjobs.cz/newsroom/je-to-greenwashing-nebo-ne-tady-je-5-aktivit-na-ochranu-prirodu-na-kterych-si-to-predvedeme
https://www.ecowatch.com/mcdonalds-greenwashing-2655223811.html

O firmé:

« M3 celosvétové nejvétsi podil na trhu s potravinami a ndpoji, operuje ve 189 zemich svéta.

« Vlastni vice nez 2 000 znalek, mezi které patfi Nescafé, Nespresso, Nesquik, Nestea, Kit Kat,
Maggi a dalsi.

« Byla v roce 2020 tfetim nejvét§im producentem balené vody na svété.

Vice o (ne)udrzitelnosti konani firmy Nestlé napFiklad

Metodicka podpora pro uéitele:

Volné psani: Jednd se o zpUsob psani, ktery slouzi k u¢eni namisto zaznamenévani hotového nazoru
nebo jeho reprodukce. Pomaha v nas objevit neCekané napady, myslenky i souvislosti. Dovoluje psat
na papir vée, co nas k ur¢itému tématu/namétu pravé napadd, aniz bychom své psani podtizovali
néjakym formalnim jazykovym pozadavkim.

Da se vyuzit k otevieni tématu a sepsani vSeho, co nas k tématu napada, co o ném vime nebo si mys-
lime. Lze jej také vyuzit k reflexi probéhlého, k ukotveni a propojeni informaci a zaZitk( a ke hledani
podnétnych myslenek, na nichZ by mohla vyrUst dalsi prace.

Zadani volného psani: Pozadejte zaky, aby ve tfech az péti minutach napsali o néjakém tématu v3e,
co je napadne, pfipadné aby si odpovédéli na pfipravenou otdzku. Upozornéte je, Zze psani je pouze
pro né samotné, a pokud se budou chtit o zapsané myslenky podélit, bude to Cisté na jejich rozhod-
nuti. Seznamte je s pravidly volného psani, kterad je mozné vyvésit na viditelné misto. Minutu pfed
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