Priloha 1b: privodni text k prezentaci o GW

1. snimek: Co to je greenwashing?

Greenwashing je ,dezinformace, §ifend organizaci za Ucelem vytvareni dojmu vlastni odpovédnosti k
Zivotnimu prostredi™.

Tato dezinformace se miZe vztahovat k celé organizaci, nebo jen k jednotlivym produktim, sluzbdm
Ci pFistuplm.

Si¥i se predevsim reklamou, i tou na obalech, a pomoci PR.
(dalsi definice viz Infobox v lekci)

2. snimek: Historie GW

Pojem Greenwashing poprvé pouzil americky novinai Jay Westerveld v 80. letech minulého stoleti,
a to v souvislosti s hotely, které svou odpovédnost k prostiedi hostdm dokazovaly vyzvou k opak-
ovanému pouzivani ruénika.

Efekt takového opatfeni na ochranu zZivotniho prostiedi je vSak zanedbatelny a je zifejmé, Ze na

prezentaci odpovédného pristupu bylo vynaloZeno vic prostfedk( a Usili nez na akt ,ochrany pfirody
samotny.

3. snimek: GW v praxi

Jak mGze GW reéalné vypadat:

« Firma, jejiz provoz pfispiva k po8kozovani ozénové vrstvy, si pfiznadva zasluhy jako lidr v jeji
ochrané.

« Obrovska ropna spole¢nost se hlasi k predbézné opatrnému pfistupu vici globalnimu oteplovani.

« Velky agrochemicky vyrobce obchoduje s tak nebezpeénymi pesticidy, ze byly zakdzany v mnoha
zemich, a pfitom se prezentuje tak, Ze pomahd nasytit hladové.

« (Nad)statni instituce prezentuji zemni plyn (neobnovitelny zdroj energie) nebo jadernou energii
(nevyfeSenou environmentalni hrozbu) jako Cistou a podpory hodnou cestu k uhlikové neutralité.



Priloha 1b: privodni text k prezentaci o GW

4. snimek: Sedm hricht GW

Dnes budeme pracovat se seznamem 7 hiichd GW sestavenym spole¢nosti Terrachoice, ktery nabizi
dobry pfehled o formach GW a pomUze ndm rychleji GW odhalit:

1. Hfich zatajeného hacku - zdmérné zddraznovani jedné, pozitivni stranky produktu, spojené se za-
tajovanim strénky jiné, negativni. Pfiklad: Setrnost plastovych &i papirovych nakupnich tasek.

2. Hrich tvrzeni bez dlikazu - tvrzeni nejde snadno dokazat nebo je neovéfitelné. Priklad: JarKOLO-
GIE od Kauflandu.

3. Hfich vagniho tvrzeni - tvrzeni jako ,ekologicky®, ,zeleny" &i ,pfatelsky k zivotnimu prostfedi™,
pricemz neni jasné, co se tim mysli (definice takovych slov je pfili§ obecnd a mize pod né spadat
naprosto cokoliv). Pfiklad: 100% ekologicka elektfina.

4. Hrich irelevantniho tvrzeni - tvrzeni, ktera klidné i mohou byt pravdiva, kterd ale o skute¢né
»Zelenosti® nic nefikaji. Pfiklad: sprej oznaceny jako vyrobek bez freond, pficemz pouZziti freond je jiz
zakdzadno zdkonem.

5. Hrich mensiho zla - tvrzeni o produktu, kterd mohou byt i pravdiva, ale kterd odvadéji pozornost
od negativnich dopad( vlastni podstaty produktu. Pfiklad: cigarety z ,biotabdku®.

6. Hrich lhani - tvrzeni, kterd prosté nejsou pravdiva, napfiklad pouzivani znamych ekoznacek Ci
oznacCeni jako ,bio", aniz by vyrobek ziskal potfebnou certifikaci. Pfiklad: BIO jogurty od Danone.

7. Hrich uctivani faleSnych znacek - pouzivani vlastnich vymyslenych znacek, které se tvari jako
udélené nezavislou organizaci. Pfiklad: zna€eni Energy Star.

(priklady podrobné viz Priloha ¢. 3 - Sedm hrichd GW)

5. snimek: Greenwashing a zména klimatu

V souvislosti s uznanim existence klimatické zmény a citelnym zesilovadnim jejich dopad( je potfeba
zacit na situaci reagovat na Urovni celé spole¢nosti. Firmy s ohledem na zachovani ziskd proto zacaly
intenzivnéji pracovat na svém odpovédném obraze. Vétsina firem tak uz svou odpovédnost ke klima-
tu prezentuje, nicméné Casto se dopousti nékterého ze zminénych htichd.

Na zavér je tfeba Fict, Ze GW se netyka jen firem, mGzeme se s nim setkat i v politice a ve statni
spravé. Pfikladem mohou byt konference COP, které se prezentuji ambiciéznimi cili a zavazky ve
vztahu k zastaveni zmén klimatu a ke sniZovani emisi CO2, pficemZ globalni narlst emisi CO2 za
poslednich 20 let je nadéle historicky bezprecedentni. Pfipadné aktualni déni okolo evropské ,tax-
onomie" podporovanych energetickych zdrojl, kdy v aktualnim ndvrhu (leden 2022) ekonomickému
hledisku ustupuje hledisko environmentalni.



