Media o klimatu:
hrozba nebo prilezitost?

Anotace:

Cilem lekce je privést zaky k pochopeni toho, jak velkou moc maji novinafi nad predstavou, kterou si publi-
kum (Etenati, divaci a posluchaci) vytvari o tématu klimatické zmény. Novinafi rozhoduji o zaramovani kli-
matické zmény, jinak fe¢eno vybiraji, z jakého Uhlu pohledu toto téma uchopi. Jsou to pravé média, kterd nas-
tolovanim agendy (vybér tématu, o némz budou psat) a jejim ramovanim rozhoduji o tom, jak je téma néasledné
vnimano publikem, jaké emoce v nich vzbuzuje a jak je hodnocena jeho dileZitost. To v3e se pak promita

do ndvrh( feseni, které politici na lokalni, ndrodni ¢i nadnarodni Grovni pfFijimaji pro feSeni zmény klimatu,

ale také do toho, jak jako publikum na tyto informace reagujeme.

Vzdélavaci cile:

. 73k definuje vlastnimi slovy, co znamena rdmovani novinového textu.
« 74k si prakticky vyzkousi identifikovat rtizné rémovani klimatické zmény.
. 73k objevuje, jak v ném riizné ramovani klimatické zmény vyvoldvé riizné emoce.

v

Cas:
« 90 minut

Veék:

« 15-19 let

Zarazeni do predmétu:

- biologie/pfirodopis, Cesky jazyk, ob&anské vychova / zéklady spolecenskych véd, zemépis, medialni vzdélavani

Klicova témata:

« medidlni gramotnost, medialni réamovani, emoce, environmentalni zal, klimaticka zména

(]
Pomucky:
« tuzky, lepidla, nlizky, casomira, zvonecek
« pfiloha €. 1 vytisténa pro kazdého
« pfiloha €. 2a pfipravena k promitani nebo vyti§téna na velkych papirech
. pfiloha €. 3a vytisténd a rozstfihana
« priloha ¢. 3b vyti§téna do skupin



Postup:

1. DYADY: SOUHLASITE SE ZMENOU POIMENOVANI KLIMATICKA KRIZE? (20 minut)
Rozdejte zakam slovnik publikovany pfednim britskym denikem The Guardian v roce 2019 (pfiloha ¢. ).

PoZadejte je, aby si ho precetli a vdimali si vyznamovych posun(, které zména slovniku pfinasi. Kratky glosar
shrnuje dlvody pro preferenci pouzivani pojmu klimaticka krize ¢i klimatickd nouze namisto klimatickd zména.

Vysvétlete Zakdm, Ze zacnete zamyS$lenim, jak tuto zménu terminologie vnima kazdy z nich.

Rozdélte Zaky do dvojic a do roli A a B. Nejprve osoba A poloZi osobé B otédzku. B pak nahlas premysli a A bez
prerudovani poslouchd. Po 1,5 minuté (a zaznéni zvukového signalu) se role vyméni, osoba B se ptéd osoby A.

Otézku, kterou si zaci navzajem pokladaji, napiste na tabuli:
« Domnivéte se, Ze jde o spravné rozhodnuti, pouZivat pojem klimaticka nouze nebo klimaticka krize? Proc,
uvedte své argumenty.

Reknéte 24kim, aby si p¥i sdileni (mluveni i poslouchdni) viimali také svych emoci.

Cviceni zopakujte jedté jednou, tentokrat s otazkou na pojmy ,popira¢ klimatické védy" nebo ,globalni

ohFivani®. Zaci si mohou vybrat jen jeden z nich, anebo mohou reflexi obou pojmé slougit do jedné odpovédi.
« Domnivéte se, Ze jde o spravné rozhodnuti pouZivat terminy ,popira¢ klimatické védy” nebo ,globalni
ohFivani”? Pro¢? Uvedte své argumenty.

Na zavér nechte dvojice vyjadFit nasledujici:
« Co si zdyady odndsite?
« Co jste si diky vypravéni ¢i naslouchani uvédomili?
« Zménil nékdo svij postoj na zakladé této aktivity? Jak?
« Jak jste se citili, kdyZ jste nemohli na druhého hned reagovat ¢&i jej doplfiovat?
« Jaké to bylo nékomu naslouchat?
« Kterd role vdam byla pFijemnéjsi?
- Jaké emoce jste pri dyaddch pocitovali?

2. TIPUJTE RAMOVANI (20 minut)

Upozornéte Zaky, Ze zména slovniku mlze vést k dulezitym interpretaénim posundm, k posunu zardmovani
tématu. Vysvétlete, co znamend radmovani a jak i drobné posuny vyvolavaji v posluchacich a ¢tenafich rdzné
emoce.

Promitnéte prezentaci (p¥iloha €. 2a) Ci si ji vytisknéte a ukazte obrazky novinovych titulkl Zakdm. Prezentaci
je mozné dle vlastniho uvézeni zkratit. U prvniho slidu charakterizujte tfi vybrana ramovani a vysvétlete je:

« Klimaskepticismus: FeSeni klimatické zmény jako ekonomické a spole¢enské hrozby

« Alarmismus: klimatickd zména jako hrozba udrzZitelnosti Zivota

« Optimismus: klimatickd zména jako pfilezitost

Pro uGclely lekce pracujte s vySe uvedenymi ramy - se stejnym rdmovanim budou Z&ci pracovat i v ndsledujici
aktivité.

U dalsich slidG prezentace vybidnéte zaky, aby se pokusili odhadnout, jak je ¢lanek zardmovan a jak ma
na Ctenare plsobit. V pFiloze €. 2b naleznete kli¢ k rémovani uvedenych &lanka.

Je také dllezité si uvédomit, ze nékteré titulky mohou byt zavadéjici a jejich jasnéjsi rdmovani se pozna teprve
az ze samotného textu. DuleZity neni pouze titulek, ale celkové vyznéni ¢lanku.



Po prezentaci zdk(m zd(raznéte, Ze rdmce, se kterymi jste nyni pracovali, jsou jen vyb&rem z mnoha moznych.
Mate-li €as, mohou Zaci zkusit vymyslet dalsi typy medidlniho rdmovani klimatické zmény.

3. ORIENTUJETE SE V RAMOVANIi KLIMATICKE ZMENY? (30 minut)

Predem si nastfihejte karti¢ky s argumenty z novinovych ¢lank( ke zméné klimatu (p¥iloha €. 3a, celkem 27
ptikladd rémovani). Priloha €. 3a je zdroven ,spravnym feSenim" pro pfFifazeni argumentl k rdmovani.

Rozdélte zadky do skupin po 4-6. Kazdé skupiné vyberte ¢tyfi argumenty rdzného rdmovani a pozadejte Zaky,
aby zafadili vybrany argument do nékterého z ramovani (klimaskepticismus, alarmismus, optimismus), které si
vyzkouseli v pfedchozi aktivité.

Zaroven je vyzvéte, at si vyzkouseji 1-2 vybrané argumenty preformulovat tak, aby odpovidaly jinému
rémovani.

Ctyfi karti¢ky s argumenty si Zaci ve skupiné nalepuji do pFipravené tabulky a pfeformulované argumenty
zapisuji do ostatnich sloupcl (Priloha ¢. 3b). Povzbuzujte Zaky, at jsou odvazni a napaditi, zejména v hledani
pozitivnich p¥ikladd rémovani jako pFileZitosti.

Upozornéte je, Ze kdyz formuluji tematicky nebo obsahové podobné, avsak jinak zarémované argumenty,
nebudou uz sdéleni obsahové zcela stejnd, vzdy dojde k posunu vyznamu.

Také zakam teknéte, Ze uvedené argumenty nemusi byt vzdy presné Ci pravdivé, jelikoz jsou pfevzaté z redl-
nych ¢lankd.

Na zavér se Zaky sdilejte vysledky jejich ¢innosti, zejména pak prerdmovani vybranych argument(. Pozadejte
z8ky, aby se podélili o nejzajimavéjsi zjisténi z této aktivity.

4. ZAVER (15 minut)

V zavéru se zaku zeptejte:
« S jakym rédmovanim se setkavéate na internetu / v novinach nejcastéji?
« Jaké ramovani nejlépe vystihuje vade vlastni pocity a proc?
« S jakymi argumenty nejc¢astéji souhlasite, ¢i naopak?
« Jak by se podle vas méla klimatickd zmé&na v médiich rémovat?
« Které rémovani by podle vds mohlo nejlépe vést k vyFeSeni klimatické zmény a jejich pficin?

Pokud z diskuze vyplyne, Ze néktefi zaci prozivaji néco, co byva oznafovano jako environmentalni zal (viz
infobox), Feknéte, Ze se jedna o pocity, které zazivaji lidé po celém svété.

Studie potvrzuji, Ze nejlepSim prostfedkem proti Gzkosti a frustraci je sdileni téchto pocitl, pohled zam-
éfeny na hledani feSeni (zacileni na zdroje, které jsou takto orientované) a vlastni iniciativa ¢i aktivity, které
i v malém méfitku dokdzou ménit mistni prostredi.

Zakim miiZete doporudit nékteré novinové zdroje, které se vénuji fe§enim klimatické zmény (zatim jen v an-
glictiné):

« The Washington Post, sekce

« The New York Times, sekce

« agentura Bloomberg, rubrika

- Organizace

« iniciativa


https://www.washingtonpost.com/pr/2019/11/18/washington-post-launches-climate-solutions-coverage/
https://www.nytimes.com/spotlight/climate-solutions
https://www.bloomberg.com/green
https://coveringclimatenow.org/
https://solutionsu.solutionsjournalism.org/

Infobox:

Ramovani: Rdmec hrozby je nejCastéji pouzivanym rdmcem pro sdéleni informaci o klimatické zméné. Inklinuje
k prezentovani zmény klimatu jako problému, ktery nds presahuje a ma charakter apokalypsy (zni¢end krajina,
environmentalni katastrofy, mrtva zvitata). Tento rémec lze identifikovat kdykoliv, kdy medialni text akcentuje
hrozby spojené s globalnim oteplovanim, napfiklad hrozby pro vefejné zdravi (napf. astma, alergie, infekZni
choroby); dalsi variantou je zdUraznovani ohroZeni vefejné bezpecnosti (napt. konflikty, pfesuny populaci), viz
zdroje Feldman a kol.

Zurnalistika zaméfena na feseni klimatické zmény: PovaZuje klimatickou zménu a jeji vyznam za nezpochy-
bnitelnou, ale soustiedi se na feseni a priklady, které pomohou dopady klimatické zmény zmirnit. Oproti
negativnimu zpravodajstvi, které bézné v médiich pfevlada, pozitivni zpravodajstvi motivuje vefejnost k realné
politické, obcanské, technické ¢i ekonomické aktivité (viz doporuceni novinovych ¢lankd vyse, tzv. Solution
Journalism).

Environmentalni zal: Strach z budoucnosti ve spojitosti s klimatickou zménou a Uzkost ze zaniku pfirodniho
svéta, ktery se projevuje depresemi €i Uzkostmi, pocity bezvychodnosti a smutku nebo psychosomatickymi
problémy. Prozitky a emoce spojené s klimatickou proménou planety je tfeba si pfiznat, nepopirat je a praco-
vat s nimi. Ndpomocné je tyto pocity sdilet a pfetavit je do pozitivni aktivity, kterd poméha pifekonavat pocit
frustrace (viz zdroje).

Komunikace klimatické hrozby: Zprévy o klimatu a obrazy, které vyjadfuji silnou hrozbu, mohou byt zdrcujici
a oslabujici, pokud neuvadé&ji mozna feseni (viz Feldman 2018). Komunikace klimatické zmény jako krize nebo
hrozby mize proto mit velmi odlisné Uc¢inky na publikum v zdvislosti na tom, zda je pouZita v kontextu zprav

o dopadech zmény klimatu nebo zprav o opattenich v boji proti zméné klimatu. Katastroficky narativ tak maze
mit opacny efekt a lidi ¢asto demotivuje i zablokuje. Z €eskych autord o tom hovo¥i pravidelné Jan Krajhanzl
(Aktuélné 6/2020, CR Dvojka 6/2021) a opiré se o data z vyzkumu Ceské klima 2021 (viz zdroje).

Autorka vyukové lekce:

Magdalena Fiftovd, Clovék v tisni, o. p. s.

Prilohy:

Pfiloha ¢.1- The Guardian a proména slovniku

Priloha €. 2a - Prezentace pfikladl rdmovani klimatické zmény
Priloha ¢. 2b - Kli¢ k rdmovani titulkl

Priloha &. 3a - Karti¢ky k rémovani klimatické zmény
Priloha €. 3b - Tabulka pro praci ve skupinach

Material vznikl za finan&ni podpory Evropské komise a Ceské rozvojové agentury a Ministerstva zahrani¢nich véci Ceské republiky
v réamci Programu zahrani¢ni rozvojové spoluprace CR.

Za obsah materialu nese odpovédnost organizace Clovék v tisni, 0.p.s. Informace zde uvedené nejsou oficialnim stanoviskem Evropské
unie a Ministerstva zahrani¢nich véci Ceské republiky.
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